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Na osnovu cl. 12. statuta Medunarodne mreze mladih medija i medija za mlade -
International young medina network, (u daljem tekstu: Young media network), Skupstina
Young media network je dana 19.07.2023. godine usvojila

ETICKI KODEKS
IZVESTAVANIJA ZA MLADE | DECU |
O MLADIMA | DECI SA PREPORUKAMA

Eticki kodeks o izveStavanju za mlade i o mladima sa preporukama usvojili su 2023. godine
sledeci omladinski mediji Goce Media (Severna Makedonija), Hexatorm, RTCG (Crna Gora),
Glas mladih, Glas Podrinja (Srbija), Omladinske novine (Srbija), Karike.ba, ONA u BIH (Bosna
i Hercegovina), Omladinski program BHRT-a (Bosna i Hercegovina), Youth Vibes (Srbija),
Radio MOF (Severna Makednija), 1zazov Plus, Portal Krug (Srbija), Fondacija SHL (Bosna i
Hercegovina), i fizicka lica Jelena Bozi¢, Sanja Dukic, Igor Stojanov, Toni Mihailov, Vedran
Prdoi¢ i Darko Lazarevic, a koji su Clanovi i ¢lanice Medunarodne mreze mladih medija i
medija za mlade - International young medina network (u daljem tekstu: Young media
network), osnovane u novembru 2022. godine.

PREAMBULA

Eticki kodeks donosi Young Media Network kao etiCki standard u izveStavanju za mlade i
decu, kao i o deci i mladima. Kodeks se odnosi na omladinske medije, medije za mlade, ali i
sve druge medije i programe, kao i pojedince koji se bave medijskim sadrzajem za mlade i
decu.

Kodeks treba da podstakne, usmeri i pomogne u ostvarivanju profesionalnog, odgovornog i
etiCnog izvestavanja za mlade i decu i o mladima i deci. Svi novinari i novinarke koji se bave
mladima i decom duzni su da postuju principe, odredbe i nacela ovog Kodeksa, kao i da se
suprotstave pritiscima, radnjama i akcijama koje izazivaju njegovo krsenje.

Kodeks pociva na vrednostima postovanja ljudskih prava, slobode izrazavanja, govora i
misljenja, solidarnosti, jednakosti, udruzivanja i profesionalnosti.

,SVi pojmovi koji su u ovom pravilniku upotrebljeni u muskom gramatickom rodu
obuhvataju muski i zenski rod lica na koji se odnose.”
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Obrazlozenje i potreba za Kodeksom

Young Media Network je internacionalna mreza omladinskih medija, medija za mlade, kao i
pojedinaca koji se bave mladima i decom koji su se, nakon nekoliko godina neformalnog
zajednickog rada, formalno udruzili u novembru 2022. godine sa zajednic¢kom vizijom o
postojanju kvalitetnog, profesionalnog, podsticajnog, bezbednog i kreativhog medijskog
okruzenja za decu i mlade.

Na osnivackoj Skupstini prisustvovalo je 12 medija iz Cetiri zemlje (Srbija, Makedonija, Crna
Gora, Bosna i Hercegovina), kao i fizicka lica koja proizvode sadrzaj za mlade i decu. Osim
pojedinacnih dokumenata, ni u jednoj drzavi nije postojao dokument koji se striktno bavi
etikom u izveStavanju o mladima i deci. Istrazivanja poput “Mladi u medijskom ogledalu”,
Krovne organizacije mladih Srbije, iz godine u godinu pokazuju da vecina mejnstrim medija
ne izvesStava objektivno i profesionalno o mladima i za mlade, vrlo Cesto krseci Eticki kodeks
novinara Srbije.

S obzirom na to da su miladi i deca specificne ciljne grupe, sa specificnim potrebama,
Young Media Network je odlucio da napravi ovaj Kodeks, kako bi doprineli ispunjenju
javnog interesa mladih i dece kroz profesionalno, istinito, objektivho izvesStavanja o
mladima i deci.

Za primenu ovog Kodeksa odgovorni su novinari, urednici i izdavaci medija, kao i pojedinci
koji se bave proizvodnjom sadrzaja za mlade i decu. Svako ima pravo da se pozove na ovaj
Kodeks i niko ne sme biti nateran da postupa suprotno nacelima Kodeksa.

Kodeks se primenjuje na izvesStavanje o mladima i deci i za mlade i decu, bez obzira na
geografsku pripadnost medija ili pojedinca koji proizvodi taj medijski sadrzaj.

Pod decom i mladima podrazumevaju se drustvene grupe Ciji je uzrast propisan nadleznim
zakonima drzava iz kojih dolazi ¢lanica Young Media Network.

Ovaj Kodeks se odnosi na medije, u tradicionalnom shvatanju: televiziju, radio, Stampu,

portale, medije novih formata: podkasti i drustvene mreze, kao i pojedince koji stvaraju
sadrzaj za mlade i decu, a koji su deo javnog prostora.
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| TRANSPARENTNOST

1)

Mediji i pojedinci koji kreiraju prvenstveno sadrzaj za decu i mlade moraju jasno i
nedvosmisleno u svom nazivu, impresumu, statutu ili drugom vazecem dokumentu
naznaditi da se bave proizvodnjom medijskog sadrzaja za mlade i/ili decu.

2) Mediji i pojedinci koji kreiraju sadrzaj za decu i mlade, a kojima to nije primarna ciljna
grupa, moraju jasno i nedvosmisleno naznaciti one programske delove koji su
namenjeni mladima i/ili deci.

3) Mediji i pojedinci koji kreiraju sadrzaj za decu i mlade, a kojima to nije primarna ciljna
grupa, moraju jasno i nedvosmisleno naznaciti one programske delove koji su
neprikladni za mlade i/ili decu.

4) Ukoliko je u pitanju mediji, mora se jasno i hedvosmisleno znati ko ureduje mediji ili
programski deo za mlade i/ili decu. Isto vazi i za pojedince koji kreiraju sadrzaj za
mlade i/ili decu.

5) Ukoliko odredeni mediji ili pojedinac ima i svoje medije/kanale na drustvenim
mrezama, mora se jasno i nedvosmisleno obeleziti veza sa osnovnim medijskim
glasilom.

Preporuke:

Jasno naglasite vasu viziju, misiju i ciljeve, kao i kojoj ciljnoj grupi se obracate.
Obezbedite jasan i nedvosmislen opis svrhe vaseg sadrzaja, kao i sve vazne
disklejmere. Ovo moze pomodi i roditeljima i starateljima da donesu informisanu
odluku o tome koji ¢e sadrzaj njihova deca konzumirati.

Jasno naglasite sponzorstva, donacije, kao i bilo koji promotivni i reklamni materijal
kako bi vasi korisnici jasno mogu da prepoznaju takav sadrzaj.

Kad god je moguce, navedite izvore informacija (osim kada je to drugacije propisano
Zakonom ili Kodeksom, kao na primer kada su u pitanju Zrtve koje ne Zele da otkriju
svoj identitet).

Koristite jezik koji je pristupacan i razumljiv vasoj ciljnoj grupi. Prilagodite ton, jezik i
vizuale ciljnoj grupi i njihovom uzrastu.

Obezbedite kontekst i izbalansirane perpektive, kada god je to moguce. Ovo ce
omoguciti bolje razumevanje teme i potpunije informisanje.

Ne potcenjujte vasu publiku, bez obzira na to $to su mladi i/ili deca. | najkompleksniji
pojmovi i teme se mogu pribliziti i objasniti.

Uvek se drzite ¢injenica bez sugerisanja/nametanja lichog stava.

Obezbedite privatnost i zastitu podataka, pogotovo kada su u pitanju maloletni
korisnici i/ili deca. Jasno naglasite kako ¢e se Kkoristiti prikupljeni podaci (u
upitnicima, komentarima, prilikom preuzimanja aplikacije i slicno), ali i koje mere
Cete preduzeti ukoliko dode do zloupotrebe necijih podataka.
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Il PARTICIPACIJA MLADIH | DECE

1)

Mediji ili pojedinac koji kreiraju sadrzaj za mlade i decu su u obavezi da ukljuce
mlade kada god je to moguce. Pod ovim se podrazumeva da prilikom izvestavanja
koriste relevantne izvore i istrazivanja o mladima i/ili deci, da mlade to manje
objektiviziju prilikom izvestavanja, a da sto vise ukljuc¢e mlade kao aktere i subjekte u
pricama. Uvek navesti i koristiti kredibilne izvore informacija.

Medijski prostor namenjen mladima i deci mora biti mesto gde se Cuje glas mladih
i/ili dece, posebno o onim pitanjima koja se ti€u neposredno Zivota, razvitka i
polozaja mladih i/ili dece.

Radi kvalitetnog, smislenog i profesionalnog izvestavanja o mladima, svaki mediji
koji pripada kategoriji omladinski mediji ili mediji za mlade i/ili decu mora ukljuditi
mlade i/ili decu u procese donosenja odluka o sadrzaju koji ¢e se krirati za mlade i/ili
decu.

Svaki mediji ili pojedanac koji kreaira sadrzaj za mlade koji su maloletni i/ili su deca,
prilikom ukljucCivanja tih starosnih grupa, mora postovati zakone, kodekse i pravila
koja vaze prilikom ukljuCivanja tih starosnih grupa u kreiranje sadrzaja ili tokom
izvedtavanja o njima. Zabranjeno je ukljuc¢ivanje maloletnih lica i/ili dece u kreiranje
sadrzaja i izveStavanje o njima bez dozvole roditelja i/ili staratelja, ukoliko je tako
zakonski propisano i bez njihove licne dozvole,

Preporuke:

Potrebno je podstaci predstavljanje mladihi dece, a to podrazumeva aktivno trazenje
i ukljuCivanje mladih u rad redakcije, u stvaranje sadrzaja i istrazivanje javnog
mnjenja.

Ukoliko su redakcije ili kreatora sadrzaja u mogucnosti, mogu ukljuciti mlade kroz
staziranje, mentorske programe ili volontiranje.

Obezbedite edukacije i informacije o medijskoj pismenosti. Mediji i kreatori sadrzaja
za mlade i decu bi trebalo da podsticu kriticko razmisljanje.

Kreatori sadrzaja za mlade i decu bi trebalo da prate trendove, nove formate i izvore
informisanja koje mladi koriste. Koristite drustvene mreze, a pogotovo alate koji
pomazu interakciji, poput anketa, Q&A, komentara.

Ukoliko ste u mogucnosti, osim produkcije medijskog sadrzaja, organizujte
radionice, sesije, vebinare, seminare.

Saradujte sa drugim institucijama, organizacijama i akterima koji su vazni za razvoj i
polozaj mladih i/ili dece.
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Il SPRECAVANIE DISKRIMINACIJE NA OSNOVU GODINA

Kodeksom je zabranjena bilo koja diskriminacija mladih i/ili dece, a pogotovo ona na
oshovu godina. Novinari, urednici i izdavaci ne smeju vrsiti nikakve podele, donositi
zakljuCke i pretpostavke o mladima i/ili deci samo na osnovu njihovih godina.
Duznost svakog novinara, urednika, pojedinca i izdavaca je da se suprotstavi svakom
obliku diskriminacije na osnovu godina (gjdzizmu). U suprotnosti sa
profesionalizmnom i etikom izveStavanja o mladima i deci je pretpostavka da mladi i
deca manje znaju, mogu ili zele, samo zbog svojih godina.

Urednici, izdavaci i drugi donosioci odluka u medijima moraju se ponasati
ravnopravno prema svima, bez obzira na njihove godine. Strogo je zabranjeno bilo
kakvo degradiranje lika i dela mladih novinara i novinarki zbog toga $to su mladi i/ili
su deca.

Urednici, izdavaci i drugi donosioci odluka su u obavezi da naglase svojim
zapsolenima (i mladim i starijim) da je svaka diskriminacija po pitanju godina, kao i
bilo koja druga strogo zabranjena.

Preporuke:

Stvarajte sadrzaj koji se bavi razbijanjem stereotipa i predrasuda. Mediji ne smeju
imati pretpostavke, a pogotovo ne smeju donositi i promovisati zakljucke koji su
bazirani samo na njima.

Osigurajte inkluzivnost, raznolikost, toleranciju i jednakost kroz medijsku
zastupljenost mladih i/ili dece. Izbegavajte homogenizaciju, a tezite ka uklju¢ivanju
mladih i/ili dece sa razli¢itim backgroundom, razli¢itih kultura, identiteta i
sposobnosti.

Podsticite medugeneracijski dijalog, kroz vas rad, produkciju sadrzaja i druge
aktivnosti.
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IV BEZBEDNOST | SIGURNOST MLADIH | DECE

1)

Svi koji izvestavaju o mladima i deci, moraju upoznati mlade i/ili decu o njihovim
pravima tokom razgovora sa medijima. Zabranjen je svaki oblik manipulacije i
navodenja usled neznanja i/ili neinformisanja mladih i/ili dece o njihovim pravima i
obavezama.

Strogo je zabranjeno otkrivanje bilo kakvih licnih podataka mladih i/ili dece, ukoliko
to na bilo koji nacin ugrozava njihovu bezbednost i sigurnost. Obavezna je primena
odgovarajuc¢ih zakona i Kodeksa o zastiti podataka, narocCito kada su u pitanju
maloletna lica i/ili deca.

Strogo je zabranjeno bilo kakvo izveStavanje koje moze da stvori nebezbedan
medijski i/ili javni prostor za mlade i/ili decu ili ih moze na bilo koji na¢in dovesti u
situacije riziche po zdravlje, mentalno zdravlje koje je posebno izlozeno zbog
prostora za govor mrznje i sajber nasilje i bezbednost.

Duznost je novinara, urednika i izdavaca ili ovlas¢éenog lica da vodi racuna o govoru
mrznje kroz komentare ili direktno, reakcijama i postovima na drustvenim mrezama,
ukoliko ih ima, a koji se deo sadrzaja koje proizvodi mediji ili pojedinac. Isto vazi i za
bilo koji oblik diskriminacije ili nasilja. Takode duznost je obezbediti zastitu podataka
i mere ukoliko dode do zloupotrebe podataka i na svaki nacin spreciti posledice po
mlade koje pojedini sadrzaji mogu proizvesti.

Duznost je novinara, urednika i izdavaca, da obezbedi siguran i bezbedan prostor sa
sagovornike koji su mladi i/ili deca, a to znadi da oni ne smeju biti izlozeni nasilju i/ili
nasilnom okruzenju, pogotovo kada su u pitanju mladi i/ili deca koji su pripadnici
marginalizovanih grupa.

Preporuke:

Objasnite na koji nacin, gde i kada ¢e sadrzaj biti upotrebljen.

Koristite i trazite samo one podatke koji su neophodni, relevantni, za mlade bitni i u
javnom interesu, pogotovo kada je u pitanju koris¢enje digitalnih alata, platformi i
programa.

Izradite interne politike o nacinima regulisanja govora mrznje, nasilja, diskriminacije,
bezbednsoti na radu, kao i tela i/ili lica kojima se mladi i/ili deca mogu obratiti
ukoliko se osete nebezbednima. Sobzirom da je zastita dece i novinara regulisana
evropskim konvencijama i pravnim aktima svake zemlje, novinari i mladi trebaju
znati da za njihovu bezbjednost mora da garantuje drzava.

Obezbedite mehanizme koji ¢uvaju mlade i/ili decu od &tetnih i neprikladnih
sadrzaja, pogotovo ukoliko su u pitanju maloletnici i/ili deca. Redovno revidirajte
interna dokumenta.
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V GENERALIZACIJA

1)

Mediji i pojedinci koji izvestavaju o mladima i/ili deci ne smeju generalizovati.
Zabranjeno je stvaranje medijskog sadrzaja koje promovise opste zakljucke na
osnovu pojedinacnih slucaja. Ovo posebno vazi kada je u pitanju izveStavanje o
zdravlju i bezbednosti mladih.

2) Zabranjeno je svako namerno i bilo kakvo promovisanje negativnih primera
ponasanja mladih i/ili dece u svrhu generalizacije, obmanjivanja i stvaranja iskrivijene
slike o mladima i/ili deci.

Preporuke:

Novinari, urednici, pojedinci i izdavaci ne treba da imaju pristrasnost. Razmisljajte o
sopstvenim predrasudama i pretpostavkama kada izveStavate o mladim ljudima i
deci. Unapred izazovite sopstvene ideje ili stereotipe koje imate. Uvek budite
objektivni.

Ukoliko ste previse licno ukljuceni u neku pricu ili vas pogada emotivno, prepustite
izradu price kolegi ili se nemojte njome baviti.
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VI POSTOVANJE ETICKIH KODEKSA | RELEVANTNIH ZAKONA

1) Prilikom izvestavanja o mladima i/ili deci moraju se postovati regularni, relevantni i
pozitivni novinarski kodeksi, kao i vazeci zakoni u specificnoj zemlji. IzveStavanje
mora biti pravovremeno, istinito, tacno i u skladu sa javhim interesom miladih i dece.
Novinari, urednici i izdavaci moraju postovati etiku i drzati se profesionalnosti.

Svi koji izvestavaju o mladima i/ili deci moraju postovati njihova ljudska prava i

dostojanstvo.

4) Svi ovi principi se moraju postovati i prilikom produkcije sadrzaja za mlade i/ili decu i
na drustvenim mrezZama, bez obzira da |li ih Zakon prepoznaje ili ne. Duznost |
odgovornost svih koji kreiraju medijski sadrzaj za te ciljne grupe je da postuju ovaj
Kodeks, bez obzira na to da li kreiraju sadrzaj za tradicionalne medije ili za medije
novijih formata.

UN

Preporuke:

- Pre nego $to pocnete da kreirate sadrzaj za mlade i/ili decu, edukujte se i informisite
o svim relevantnim Zakonima, Kodeksima i pravilima kada je u pitanju izveStavanje o
tim ciljnim grupama.

U Novom Sadu
19.07.2023. godine.

Predsednica skupstine
Sanja bukic¢
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